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Elintarvikkeiden hinnat nousivat
nopeasti vuosina 2007 ja 2008 eri
puolilla maailmaa. Hintojen nousu
alkoi euroalueella vuoden 2007 puoli-
valissd, mutta Suomessa kuluttaja-
hinnat reagoivat viiveelld ja nousivat
vasta tammikuussa 2008. Sen jalkeen
suomalaisten elintarvikkeiden hinnat
ovat kohonneet enemman ja pidem-
paan kuin euroalueella keskimaarin.
IIman lokakuussa 2009 toteutettua
arvonlisaveron alennusta elintarvikkei-
den hinnat olisivat Suomessa edelleen
suhteellisesti kalliimpia kuin euro-
alueella. Mahdollisia selityksia elintar-
vikkeiden hintojen nopeampaan
nousuun Suomessa ovat energian
hinnannousun suurempi vaikutus seka
palkkojen nopea kohoaminen. Elintar-
vikeketjun tarkastelu osoittaa myos
merkkeja siitd, etta paivittdistavara-
kaupan muiden kustannusten kasvu
on syonyt katteita ja lisainnyt kustan-
nuspainetta kuluttajahintoihin.

Vuodesta 2007 ruoka on kallis-
tunut Suomessa enemman
kuin muualla euroalueella

Elintarvikkeiden hintojen nousuvauh-
ti oli Suomessa vuonna 2008 selvisti
nopeampi kuin muualla euroalueella.
Pidemmalla aikavalilld hintakehityk-
sessi ei ole ollut suuria eroja: Suo-
messa elintarvikkeiden hinnat nousi-
vat vuodesta 1996 vuoteen 2006

kaikkiaan 15 % ja euroalueella 19 %.

Kuitenkin esimerkiksi Ruotsissa nou-
su oli samalla aikavalilld 12 % ja
Saksassa vain 8 %. Euroalueen keski-
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madrdistd hintojen muutosta nopeut-
taa Etela-Euroopan, erityisesti Espan-
jan, elintarvikkeiden hintojen nopea
kohoaminen, mika kuvastaa pitkalti
aiemman matalan hintatason maiden
kipuamista kohti euroalueen keski-
madaraistd hintatasoa elintason
kohoamisen myota. Vuodesta 1996
vuoden 2006 loppuun elintarvikkei-
den hinnat ovat nousseet Suomessa
0,7 % koko kuluttajahintaindeksia
vihemmain. Euroalueella kokonaisuu-
dessaan ruoan suhteellinen hinta on
laskenut 2 % samalla aikavaililla.
Pidemman aikavalin tarkastelus-
sa huomio kiinnittyy my6s hintasok-
keihin, joita koettiin vuonna 2001
eldintautien vuoksi sekd vuosien
2007-2008 aikana elintarvikkeiden
maailmanmarkkinahintojen noustessa
rajusti. Hintasokkien lapimeno kulut-
tajahintoihin sekd niiden kesto nayt-
tavit vaihtelevan maittain. Esimerkik-
si vuosina 2001-2002 lihan hinta
nousi Suomessa enemman kuin euro-
alueella. Hinnat alkoivat kuitenkin
laskea vuoden 2002 puolivilissa, ja
laskua kesti syksyyn 2003. Koko
euroalueella viliton hinnannousu ei
ollut yhta suuri kuin Suomessa, mutta
sen vaikutus jdi pysyvammaksi.
Lopulta, kun verrataan vuosien 2001
ja 2003 hintoja, Suomessa lihan hinta
kallistui vahemman kuin euroalueella.
Sen sijaan vuosien 2007-2008
elintarvikkeiden maailmanmarkkina-
hintojen nousu nayttaa toistaiseksi
jadneen suomalaisten elintarvikkeiden
hintoihin ja kohottaneen niiti huo-

mattavasti enemman kuin euroalueella



keskimaarin. Elintarvikkeiden kulut-
tajahinnat nousivat tammikuusta
2007 syyskuuhun 2009 euroalueella
keskimairin 5,8 % mutta Suomessa
10,7 %. Hintojen nousu alkoi Suo-
messa myOhemmin kuin muualla
euroalueella, koska meilld kauppa ja
teollisuus neuvottelevat hinnoista
harvemmin, yleensd kolme kertaa
vuodessa. Uudet hinnat tulevat voi-
maan tammi-, touko- ja syyskuussa.
Suomessa hintojen nousu oli tammi-
kuussa 2008 jo riittdvan suuri ottaak-
seen kiinni muun euroalueen aiemmin
aloittaman nousun (kuvio 1). Koko
vuoden 2008 jatkunut hintojen
kohoaminen etddnnytti sitten elintar-
vikkeiden hinnat Suomessa kauem-
mas euroalueen hinnoista. Arvonlisa-
veron laskun yhteydessi lokakuussa
20009 elintarvikkeiden hinnat laskivat
kaikkiaan 5,6 % syyskuusta. Koska
arvonlisaveron kevenemisen vaikutus
oli 4,3 %, aitoa hinnanlaskua oli

1,3 %. Ruoan hinta on siis hintasokin

Kuvio 1.

jalkeenkin jadnyt Suomessa edelleen
korkeammalle tasolle kuin euro-
alueella, kun veromuutoksen vaiku-
tusta ei oteta huomioon.

Onko suomalaisessa elintarvike-
ketjussa erityisia syita sithen, miksi
hinnat nousivat vuosina 2007-2009
enemmadn kuin euroalueella keski-
madrin? Ennen kuin tdhan kysymyk-
seen voidaan vastata, on syyta tarkas-
tella, missa elintarvikeryhmissa hinta-
kehitys on poikennut merkittavasti
euroalueen vastaavasta kehityksesta.
Lopuksi tarkastellaan elintarvikekau-
pan erityispiirteitda Suomessa ja poh-
ditaan mm. kilpailullisuuden ja hinta-

kehityksen vilisia yhteyksia.

Liha ja maitotuotteet kallistuivat
Suomessa enemman kuin
euroalueella

Suomessa on kaksi elintarvikeryh-
mad, joiden hinnat ovat kehittyneet
eri tavalla kuin euroalueella: maito-
tuotteet ja liha (kuvio 2). Maitotuot-

Elintarvikkeiden ja alkoholittomien juomien kuluttaja-
hintojen kehitys Suomessa ja euroalueella
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teiden hintojen korotukset tammi- ja
toukokuussa 2008 nostivat hintoja
enemman kuin euroalueella toteutetut
aiemmat korotukset. Esimerkiksi Sak-
sassa maidon tuottajahinnat alkoivat
laskea jyrkasti jo vuoden 2008 puoli-
vilissd, ja tima nakyi nopeasti myos
maan kuluttajahinnoissa. Sen sijaan
Suomessa kuluttajahintoihin tehtiin
vield yksi korotus vuoden 2009 alus-
sa, mink4 jalkeen hinnat ovat laske-
neet vain lievisti. Maitotuotteiden
hintataso oli Suomessa Eurostatin
Vibannesten hintatasoindeksin mukaan aiemmin
hinnat nousivat lahelld EU:n vanhojen jisenmaiden
poikkeuksellisen (EU15) keskitasoa, mutta viimeaikai-
korkealle. nen hintojen kallistuminen on nosta-
nut sen selvasti korkeammaksi.
Eurooppalainen hintapaine nakyy sen
sijaan suomalaisen voin hinnassa,
joka on laskenut tuntuvasti viime
kuukausina.

Lihatuotteiden hinnat alkoivat
nousta euroalueella vuodesta 2006
lahtien nopeammin kuin Suomessa.
Kuvio 2.

Lihan ja maitotaloustuotteiden hinnat
Suomessa ja euroalueella
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Lokakuun havainnot on laskettu ilman veromuutoksen vaikutusta.
Libhteet: Eurostat, Tilastokeskus ja kirjoittajan omat laskelmat.
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Lihan hinta kohosi kuitenkin Suo-
messa vuoden 2008 alussa voimak-
kaasti, ja nousu jatkui niin, ettd hin-
takehitys ensin otti kiinni euroaluetta
ja sitten erkani euroalueen kehityk-
sesta selvasti. Vuonna 2009 hintojen
nousu on pysahtynyt sekd Suomessa
etta euroalueella, mutta Suomessa
lihan hintataso on nyt selvisti
korkeampi suhteessa euroalueeseen
kuin ennen vuotta 2008, jolloin Suo-
men hintataso oli erilaiset verokannat
huomioon ottaen noin EU15-maiden
keskitasoa.

Muista elintarvikeryhmista
vihannesten hinnat ovat vaihdelleet
Suomessa tyypillisesti voimakkaam-
min kuin euroalueella yleensd, mutta
pidemmalla aikavaililla hinnat ovat
nousseet samaa vauhtia (kuvio 3).
Pddsyyna tihdn on kotimaisen tuo-
tannon vaihtelu vuodenaikojen
mukaan. Kesilld 2008 vihannesten
hinnat olivat Suomessa alhaiset, mut-
ta nousivat loppuvuoden 2008 ja
alkuvuoden 2009 aikana poikkeuk-
sellisen korkealle, kun mm. Espanjan
kylma saa verotti satoa ja nosti tuonti-
vihannesten hintoja. Kesalla 2009
palattiin taas normaalille hintatasolle.
Vihannesten hintakehitys on yksi syy
sithen, miksi elintarvikkeiden hinnat
nousivat Suomessa edelleen vuoden
2008 lopussa ja miksi hinnat ovat las-
keneet vuoden 2009 alkupuolella.

Leivdn ja muiden viljatuotteiden
hintakehitys on ollut puolestaan var-
sin samansuuntaista sekd Suomessa
ettd euroalueella. Timin tuoteryhman

hintataso oli kuitenkin jo ennen ruoan



hinnannousua Suomessa noin 30 %
korkeampi kuin Euroopan unionin
vanhoissa jasenmaissa. Viljatuotteiden
hinnat eivit ole nousun jalkeen juuri
laskeneet muuallakaan euroalueella.

Se, ettd suomalaisten elintarvik-
keiden hinnat eivit ole viela laskeneet
kuten euroalueella, johtuu siis paa-
osin maitotuotteiden ja lihan hinnan
erilaisesta kehityksesti. Eroa kasvat-
taa myos Oljyjen ja rasvojen seka
muiden sekalaisten ruokavalmisteiden
hintakehitys.

Miksi ruoka kallistui Suomessa
enemman kuin muualla
euroalueella?

Kuluttajahintojen nousun suuruutta
ei voida selittaa yksin maatalouden
tuottajahintojen kehityksella. Maata-
louden tuottajahinnat alkoivat Suo-
messa nousta jo kesilld 2007 (kuvio 4).
Tatd nousua selittdd erityisesti viljan
tuottajahintojen voimakas kohoaminen
maailmanmarkkinahintojen vanavedes-
sd. Lisaksi energian kallistuminen kas-
vatti maatalouden panoskustannuksia
voimakkaasti. Maatalouden tuottaja-
hintojen kehitykseen nahden kulutta-
jahinnat ovat kehittyneet maltillisesti.
Tata selittda raaka-aineen suhteellisen
pieni osuus lopputuotteiden hinnois-
ta: esimerkiksi varsinaisen viljaraaka-
aineen kustannus leivdssd on vain
noin § % leivdn kuluttajahinnasta.
Toisaalta esimerkiksi maidon kulutta-
jahinta on noussut jopa enemman
kuin sen tuottajahinta. Vuonna 2008
maidon tuottajahinta nousi keski-
mairin 16 % edellisvuotisesta.

Elintarvikkeiden hintakehitys Suomessa

Kuvio 3.

Vihannesten ja viljatuotteiden hinnat
Suomessa ja euroalueella
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Lokakuun havainnot on laskettu ilman veromuutoksen vaikutusta.
Lihteet: Eurostat, Tilastokeskus ja kirjoittajan omat laskelmat.

Kuvio 4.

Elintarvikkeiden tuottajahinnat
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Samassa ajassa maidon kuluttajahinta
kallistui 23 %. Lihan tuottajahinnan
kehitys on suurin piirtein samanlai-
nen kuin lihatuotteiden kuluttajahin-
tojen kehitys. Muuhun Eurooppaan
verrattuna suomalaisen maatalouden
tuottajahinnat nayttavat seuraavan
eurooppalaisia hintoja viiveella.
Elintarviketeollisuuden tuottaja-
hintojen ja kuluttajahintojen erilainen

Euro & talous 4 - 2009

43



Elintarvikkeiden
kuluttajahintojen
nousu selittyy osin
energian hinnan
ja kuljetuskus-
tannusten

kohoamisella.

kehitys saattaa viitata kaupan katteen
kasvuun. Teollisuuden tuottajahinnat
ovat kehittyneet elintarvikkeiden
kuluttajahintojen kanssa hyvin
samaan tahtiin lukuun ottamatta
vuoden 2008 loppua (kuvio 4).
Kuluttajahintojen erkaantumiseen
vuoden 2008 lopussa vaikutti toden-
nakoisesti osaksi tuorevihannesten
poikkeuksellinen hintakehitys, joka ei
ndy samalla tavalla teollisuusjalostei-
den hinnoissa. Elokuussa 2009 vihan-
nesten hinnat olivat jo alempana kuin
vuotta aiemmin, eivitka ne siksi voi
selittdd tuottaja- ja kuluttajahintojen
vilille syntynyttd eroa.

Energian suurempi hinnannousu
voi selittda osan elintarvikkeiden
nopeammasta hintakehityksesta.
Alkutuotannon ja teollisuuden kus-
tannuksista erityisesti energian hinta
vaihteli vuonna 2008 poikkeukselli-
sen voimakkaasti. Energian hinta on
Suomessa noussut parin viime vuoden
aikana nopeammin kuin euroalueella
keskimaarin. Suomessa energia on
kallistunut vuoden 2007 alusta syys-
kuuhun 2009 noin 13 %, kun euro-
alueella nousu oli vain 6 %. Vuositu-
hannen alkupuolella energia kallistui
Suomessa selvisti hitaammin kuin
euroalueella. Suomessa energian kulu-
tus elintarvikeketjussa lienee suurem-
pi mm. pitkien vilimatkojen ja lam-
mityskulujen vuoksi.

Kuljetuskustannuksiin vaikutta-
va dieselpolttoaineen hinta on talou-
den taantuman myo6ta laskenut Suo-
messa samalle tasolle kuin vuonna

2007 ja on hyvin lahelld euroalueen
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keskiarvoa. Kuljetusalan muut kus-
tannukset korkokustannuksia lukuun
ottamatta ovat kasvaneet edelleen
vuonna 2009, ja kokonaisuudessaan
alan kustannukset olivat kesikuussa
2009 noin 10 % korkeammat kuin
tammikuussa 2007.
Elintarviketeollisuuden tyonteki-
joiden ansiokehityksessi ei ole havait-
tavissa suuria eroja Suomen ja euro-
alueen vililld vuosina 2007-2008.
Suomessa elintarviketeollisuuden
tyontekijoiden ansiot olivat vuoden
2008 lopussa 3,8 % suuremmat kuin
vuotta aiemmin. Euroalueella elintar-
viketeollisuuden palkat nousivat
samassa ajassa 3,4 %. Elintarvike-
teollisuuden palkkakulut Suomessa
kasvoivat kuitenkin Tilastokeskuksen
tilinpaatostilastojen mukaan vain
1,8 %, koska samaan aikaan tyonte-
kijoiden mdira viheni. Elintarvike-
teollisuuden kannattavuus heikkeni
vuoden 2008 ennakkotietojen
mukaan hieman. Kayttokate suhtees-
sa litketoiminnan tuottoihin supistui
7,9 prosentista 7 prosenttiin.
Vuosina 1995-2005 elintarvike-
teollisuuden tyontekijoiden nimellis-
ansiot kasvoivat Suomessa yhteensa
yli 31 %, kun euroalueella kasvua
kertyi vain noin 18 %. Samaan
aikaan elintarviketeollisuuden tyon
tuottavuuden paraneminen oli kuiten-
kin Suomessa euroalueen huippu-
luokkaa Irlannin jalkeen, lihes 6 %
vuodessa.' Nayttda silti, ettd tuotta-

vuuden kasvun avulla elintarvikkei-

! Bukeviciute — Dierx — Ilzkovitz (2009).



den tuottajahintojen kehitys pysyi
ndind vuosina maltillisena ja kauppa
pystyi neuvotteluvoimansa avulla
vilittimaan hyodyn maltillisena hin-
takehityksena kuluttajille.

Kaupan alalla ty6voimakustan-
nukset lisdantyivat vuonna 2008 Suo-
messa noin 2 prosenttiyksikkoa
nopeammin kuin euroalueella. Vihit-

taiskaupan tuottavuuden kehitys on

nusten kasvuun. Tilastokeskuksen
kaupan tilinpddtostilasto osoittaa,
ettd pdivittdistavarakaupan toimialan
yritysten yhteenlaskettu myyntikate
on kasvanut vuoden 2000 noin 20
prosentista vuoden 2008 ennakkotie-
tojen mukaan jo 27 prosenttiin liike-
vaihdosta (taulukko). Myyntikate
kertoo karkeasti osto- ja myyntihin-
nan eron, jolla yritysten pitdd kattaa

kuitenkin Suomessa ollut hieman omat kustannuksensa. Kun myynti-

nopeampaa kuin euroalueella keski- katteesta vahennetddn kulut ulkopuo-
mairin, noin 3 % vuodessa.” Kahtena listen palveluiden kaytosta, henkilos-
alempana vuotena kaupan alan tyo- tokulut ja liiketoiminnan muut kulut,
voimakustannukset kasvoivat euro- paddytaan kayttokatteeseen, jolla voi-
alueella nopeammin kuin Suomessa. daan arvioida yrityksen kannatta-
Keskeiset syyt elintarvikkeiden vuutta. Paivittdistavarakaupan henki-
hintojen nousuun nayttavat liittyvan lostokulut kasvoivat 9,5 % vuonna
muiden kulujen kuin palkkakustan- 2008, mutta niiden osuus liikevaih-

dosta pysyi ennallaan. Sen sijaan lii-

* Bukeviciute - Dierx - Ilkovitz (2009). ketoiminnan muut kulut kasvoivat

Taulukko

Paivittaistavarakaupan toimialojen yritysten tilinpaatostilasto

FPaivittiistavarakauppa (TOL 2002) 2000 2006 2007 2008
(ennakko)
TULOKSEN MUODOSTUMINEN, milj. euroa
Liikevaihto 10 207 12 433 13 255 14 454
Aine- ja tarvikekaytto sekd varastojen muutos -8 132 -9 354 -9914 -10 506
Myyntikate 2075 3079 3 341 3 949
Myyntikate liikevaibhdosta, % 20,0 25,0 25,0 27,0
— Ulkopuoliset palvelut myyntikatteesta, % 1,0 3,0 3,0 3,0
— Henkilostokulut* myyntikatteesta, % 46,0 40,0 39,0 36,0
— Liiketoiminnan muut kulut myyntikatteesta, % 37,0 43,0 42,0 48,0
Kayttokate*™ 446 537 616 603
Kayttokate liikevaibdosta, % 4,4 4,3 4,7 4,2
Tilikauden tulos 356 447 353 290
Tulos litkevaibdosta, % 3,5 3,6 2,7 2,0

Sisaltdd laskennallisen palkkakorjauksen.
Sisdltdd myds litketoiminnan muut tuotot.
Lihteet: Tilastokeskus, tilipddtdostilasto ja kirjoittajan omat laskelmat.
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Piivittdistavara-
kaupan myyntikate
kasvoi mutta

kannattavuus

heikkeni.

vuonna 2008 ldhes 34 % vuodessa.
Muut kulut sisiltivit vuokra- ja kiin-
teistokulut, laite- ja esinevuokrat,
vakuutus- yms. varmuuskulut, val-
vonta-, tarkastus- ja jasenmaksut seka
muut sellaiset kulut, joita ei lueta
muihin eriin. Muiden kulujen kasvu
s01 kannattavuutta siten, ettd kaytto-
kate heikkeni vuonna 2008.

Muiden kulujen voimakkaan
kasvun tarkka syy ei selvia Tilasto-
keskuksen tiedoista. Saattaa olla, etti
esimerkiksi liikekiinteistojen hintojen
nousu ja kilpailu parhaista kauppa-
paikoista ovat nostaneet liiketilojen
vuokria poikkeuksellisen paljon.
Kauppapaikkojen rakentaminen on
my®6s osin siirtynyt kauppaliikkeiltd
kiinteistokehitysyhtioille. Kiinteisto-
sijoittajien suurempi tuottovaatimus
on saattanut tuoda elintarvikeketjuun
uuden vuokria nostavan kustannus-
erdn. Myyntikatteen kasvu kertoo
myos kaupan merkityksen lisddntymi-
sesta elintarvikeketjussa. Kehitys on
jatkunut samansuuntaisena koko
2000-luvun teollisuuden ja maatalou-
den merkityksen pienentyessa elintar-
vikkeiden hinnanmuodostuksessa.’

Kaupan kilpailutilanne Suomessa

Piivittdistavarakauppa on Suomessa
poikkeuksellisen keskittynyttd. S-ryh-
man markkinaosuus oli 42 % vuonna
2008 ja K-ryhmin 34 %. Suomen
Lihikaupalla oli 11 prosentin ja
Lidlilld 5 prosentin markkinaosuus.

Keskittyneisyys on kasvanut viime

3 Arovuori — Karikallio — Pyykkénen (2009).
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vuosina yritysjarjestelyiden myota. Pai-
vittdistavarakauppaa voidaan luonneh-
tia siten oligopolistiseksi markkinaksi.

Sindnsa oligopolin olemassaolo
ei valttamatta tarkoita, ettd yritysten
toiminta olisi tehotonta tai ettd hinta-
taso olisi korkeampi kuin tilanteessa,
jossa yritysten mddrd on suurempi.
Voi olla, ettd oligopoli on syntynyt
kilpailevien yritysten tehostaessa toi-
mintaansa saavuttaakseen riittdvan
suuren markkinaosuuden. Epdilemat-
ta pdivittdistavarakaupan alalla kes-
kittymiselld on Suomessa haettu ja
saatu toimintaan tehokkuusetuja.
Suurilla hankintamaarilld on pystytty
laskemaan hankintahintoja ja pddsty
hyotymaan teollisuuden tuottavuuden
paranemisesta. Ketjuuntumisella on
saatu my0Os markkinoinnissa skaala-
etuja. Lisdksi suurilla kaupan yksi-
koilld haetaan tehokkuusetuja. Osit-
tain tima hyoty valittyy myos kulut-
tajille: hinnat hypermarketeissa ovat
usein alhaisemmat kuin vaikkapa pie-
nissa lahikaupoissa.

Talousteorian mukaan yritykset
reagoivat oligopolitilanteessa toisten-
sa kayttaytymiseen. Yritykset tietavat
toimillaan olevan vaikutusta muiden
oligopoliyritysten toimintaan. Hinto-
jen laskeminen johtaisi vaistimatta
muidenkin yritysten hintojen laskuun
ja mahdollisesti tappiolliseen hinta-
sotaan. Hintojen nostaminen voi taas
johtaa markkinaosuuden menetyk-
seen. Oligopolitilanne voi siten johtaa
jaykkadan hinnoitteluun.

Paivittdistavarakaupassa hinta-

kampanjat ja ns. sisidnvetohinnat



ovat olleet Suomessa, kuten muissa-
kin Pohjoismaissa, yleisempia kuin
esimerkiksi Saksassa ja Ranskassa.*
Viime vuosina kanta-asiakasjarjestel-
mien kaytto on laajentunut voimak-
kaasti. Jarjestelmien kuluttajille tuot-
tamat hintaedut (bonukset tai kanta-
asiakasalennukset) eivit vality viralli-
siin hintatilastoihin.

Mutta kilpailua voidaan kayda
muutenkin kuin hinnoilla: valikoiman
laajuudella, sijainnilla, palveluilla ja
aukioloajoilla. Asiakastutkimuksissa
on havaittu, ettei hintataso ole ensisi-
jainen valintakriteeri asiakkaille, vaan
tarkeammaksi koetaan kaupan sijainti,
valikoima ja kanta-asiakasedut.’ Vali-
koimien laajuuden suhteen Suomessa
ollaan Ruotsia paremmassa tilanteessa
ja lihelld eurooppalaista tasoa.’ Lisik-
si ulkomaisen kilpailijan mukaantulo
ja hintojen viimeaikainen nousu ovat
saaneet suuret kaupan toimijat lisia-
mdain halvemman hintaluokan tuottei-
den tarjontaa. Siina mielessa kilpailu
ndyttaa toimineen kuluttajan eduksi.
Kaupan alan tavoitteena on myos
vapauttaa mietojen alkoholijuomien ja
kasikauppaldikkeiden myynti pdivit-
taistavarakauppoihin. Myos aukiolo-
aikojen laajentaminen lisaa kilpailu-
mahdollisuuksia, mutta kuluttajahin-
toihin silld tuskin on ainakaan alenta-
vaa vaikutusta.

Harvaan asutussa maassa piivit-
tdistavaramyymaloiden verkosto ei

ole vertailtavissa Keski-Euroopan

* Nordic Food Markets (2005).
’ Piivittdistavarakauppa ry (2004).
¢ Nordic Food Markets (2005).
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myymailaverkostoon. Lisdksi asiointi-

matkat ovat pidentyneet kaupan kes-

Kilpailu kauppa-
paikoista saattaa
johtaa kobtuut-

kittyessa asutuskeskuksiin. Kaupan
sijaintikysymyksissa on kaavaviran-
omaisilla Suomessa suuri rooli, ja kil-
pailundkokohdat pitdisi ottaa huo- tomaan kustan-
mioon myos kaavoituksessa. Kaupan nusten kasvuun.
suuryksikoiden sijainnin sditelyn

koetaan kaupan alalla rajoittavan

sekd kotimaista ettd mahdollista

ulkomaista kilpailua. Kaupan yksi-

koiden sijoitukseen liittyy yleisesti

rajoituksia muuallakin. Esimerkiksi

Saksassa kaavoitusmaaraysten katso-

taan vaikuttaneen ns. laatikkomyy-

miloiden suureen osuuteen.” Kilpailu

kauppapaikoista saattaa kuitenkin

johtaa kohtuuttomaan kustannusten

kasvuun.

Onko hintakehitys osoitus
puutteellisesta kilpailusta
Suomessa?

Hintojen nousu tai lasku ei sellaise-
naan kerro kilpailusta tai sen puuttees-
ta. Kilpailu voi esimerkiksi olla niin
kovaa, ettei yhdellakdan toimijalla ole
mahdollisuutta enii tinkii katteistaan,
minka vuoksi kaikki kustannusmuu-
tokset joudutaan viemaan lopputuot-
teiden hintoihin. Toisaalta sama lop-
putulos voi syntya tilanteessa, jossa
kilpailua ei ole riittavasti. Yritykset
voivat siirtda kustannusten muutokset
suoraan hintoihin, koska niiden ei tar-
vitse pelata kilpailijan reaktiota eika

markkinaosuuksien menetysta.

7 Nordic Food Markets (2005).
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Vuonna 2008
Suomen
elintarvikkeiden
hintataso nousi 25 %
EU-maiden
keskiarvoa

korkeammaksi.

Sen sijaan korkea hintataso voi
olla osoitus heikosta kilpailupainees-
ta. Euroopan yhdentymisen on odo-
tettu pienentdvin maiden valisia
hintaeroja pitkalld aikavililla. Osin
ndin on kdynytkin, silld uusissa EU-
jasenmaissa elintarvikkeiden hinnat
ovat nousseet ldhemmas eurooppa-
laista keskiarvoa. Kalliin hintatason
maissa liikettd kohti keskiarvoa on
vahemmain, mutta esimerkiksi Rans-
kan ja Saksan suhteellinen hintataso
on laskenut lihelle keskiarvoa. Suo-
messa elintarvikkeiden hinnat laski-
vat markkinoiden avautuessa heti
EU:hun liittymisen jilkeen vuonna
1995 yli 6 %. Suomen elintarvikkei-
den hintojen taso suhteessa muihin
EU-jasenmaihin sailyikin vuoteen
2007 asti suunnilleen vuoden 1999
tasolla, jolloin hinnat olivat Suomessa
noin 20 % korkeammat kuin EU27-
maissa keskimaarin. Vuonna 2008
Suomen elintarvikkeiden hintataso
nousi Eurostatin tietojen mukaan jo
lahes 25 % korkeammaksi kuin
EU27-maiden keskiarvo. Niinpa
EU:hun liittymisen yhteydessa saavu-
tettua suhteellista hintaetua on mene-
tetty. Arvonlisdveron erot selittavat
tastd hintatasoerosta karkeasti arvioi-
den noin 10 prosenttiyksikkoa.

Elintarvikkeiden hintatasoeroja
on selitetty empiirisesti suurilla ty6-
voimakustannuksilla.® Samassa tutki-
muksessa l6ydettiin myos yhteys hin-

tatason ja maan vdestomaaran valilla.

% Aalto-Setili —Nikkinen — Pagoulatos (2004).
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Johtopaitos oli, ettd pienessd maassa
vahaisempi kilpailu selittda kalliimpia
hintoja. Ruotsissa on erdassa tutki-
muksessa arvioitu heikon kilpailun
selittdvan noin puolet havaitusta hin-
taerosta EU-maiden keskiarvoon.

Lisiksi on muistettava, etti
myos useiden muiden tuotteiden ja
palveluiden hintataso on Suomessa
korkea: OECD:n tietojen mukaan
kulutushyodykkeiden hintataso oli yli
20 % korkeampi kuin OECD-maiden
keskiarvo vuonna 2005. Kuluttajilla
on yleisesti Euroopassa myos taipu-
mus preferoida kotimaisia elintarvik-
keita, milld voi olla vaikutus myos
tilastoituun hintatasoon, mikaili koti-
maiset tuotantokustannukset poikkea-
vat eurooppalaisesta keskitasosta.

Toimialan kilpailullisuutta voi-
daan kuvata erilaisilla indikaattoreil-
la. Perinteinen tapa on verrata yritys-
ten kannattavuutta tai toimialan kes-
kittyneisyyttd. Ndiden mittareiden
tulkinta ei kuitenkaan ole yksiselit-
teistd: toimialan keskittyneisyys voi
olla tulosta voimakkaasta kilpailusta,
jossa tehottomampia kilpailijoita on
karsiutunut pois. Tai kilpailun kiris-
tyessd tehokkaampien yritysten —
joilla on myos parempi kannattavuus
— markkinaosuus voi kasvaa, mika
johtaa koko toimialan markkina-
osuuksilla painotetun kannattavuu-
den kasvuun.

Tutkimus, jossa selvitettiin kes-
kittymisen ja markkinavoiman vaiku-
tusta Suomen elintarvikkeiden hintoi-
hin, osoitti, ettd suurilla kaupan yri-

tyksilld on isommat voittomarginaalit



kuin pienilld.” My®s tilinpaatostilasto
tukee titd havaintoa. Yksittaisten
kauppojen tehokkuuserot johtivat
kuitenkin siihen, ettd suurten kauppo-
jen hinnat olivat alhaisemmat kuin
pienten. Tutkimuksen johtopdatos oli
silti, ettd keskittymiselld haetaan
markkinavoimaa ja parempia voitto-
marginaaleja eikd niinkddn tehok-
kuushyotyja.

Kauppa- ja teollisuusministerion
selvityksen mukaan kilpailun havait-
tiin kiristyneen palveluissa eniten juu-
ri pdivittdistavarakaupan toimialalla
vuosina 1994-2004". Tutkimuksessa
kaytetyt kilpailuindikaattorit osoitti-
vat kuitenkin vain muutoksen suun-
taa, eivat niinkdan kilpailun voimak-
kuutta sinansa. Tutkimustulosta tukee
myos aiempi vahittdiskaupan kan-
sainvilistymisesti tehty selvitys'', jos-
sa osoitettiin ulkomaisen kilpailijan
tulon kiristaneen hintakilpailua ja
alentaneen hintatasoa sekd pienenta-
neen katteita ja kannattavuutta pai-
kallisesti vuosina 2002-2003.

Arvonlisaveron laskusta helpotus
suomalaisten ruokalaskuun

Elintarvikkeiden hintojen euroalueen
hintakehitystd nopeampi nousu Suo-
messa vuosina 2008-2009 johtui

lahinna maito- ja lihatuotteiden sekd
vihannesten hintakehityksestd. Myos

elintarvikeketjun kustannukset, kuten

? Aalto-Setild (2002).

' Maliranta — Pajarinen — Rouvinen — Yli-Anttila
(2007).

" Kiuru — Mankinen - Niilola — Pulkkinen —
Riipinen (2004).

Elintarvikkeiden hintakehitys Suomessa

energiakulut ja tyovoimakustannuk-
set, kasvoivat Suomessa nopeammin
kuin euroalueella. Energian hinnan
nousulla oli lisdksi suurempi vaikutus
Suomessa. Myos pdivittdistavarakau-
pan muiden kustannusten kasvu on
syonyt katteita ja lisinnyt kustannus-
painetta kuluttajahintoihin. Kustan-
nusten kasvun takana saattavat olla
kaupan kiinteistokulut, joiden suure-
nemista ovat vauhdittaneet liikekiin-
teistojen hintojen nousu ja kilpailu
kauppapaikoista. Sikali kuin naima
kustannukset voidaan siirtdd kulutta-
jan maksettaviksi, kuluttajan kannal-
ta edullisempi tapa kilpailla markki-
naosuuksista olisi hintakilpailu. Elin-
tarvikkeiden arvonlisaveron muutos
toi helpotusta suomalaisten ruokalas-
kuun, mutta ilman sitid ruoan hinta
olisi Suomessa kallistunut kansainva-
lisen hintasokin vuoksi euroalueen

hintoja enemman.

Asiasanat: elintarvikkeet, hinnat,
kustannukset, kilpailu
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