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Suomen Vendjan-kauppa on
kasvanut viime vuosina nopeasti,
ja Venaja on 2000-luvulla noussut
jalleen Suomen suurimpien kaup-
pakumppaneiden joukkoon.
Venija on tarkea vientimarkkina
erityisesti sellaisille toimialoille ja
yrityksille, joiden toiminta on
muutoin keskittynyt kotimarkki-
noille. Venéjan-viennin merkitys
on kuitenkin huomattavasti
pienempi kuin Neuvostoliiton
aikana. Venajan-tuonti on keskit-
tynyt muutamille toimialoille ja
yrityksille, mutta niille Vengja on
merkittava raaka-aineldhde. Tassa
artikkelissa tarkastellaan Suomen
Venijan-kaupan viimeaikaista
kehitysta, sithen liittyvia erityis-
piirteita seka Vendjan-kaupan
merkitystd suomalaisille yrityksille.
Venajan-kauppaa valotetaan myos
sen yritysrakenteen kautta.

Vendjin-kauppa on aikaisemmin poi-
kennut selvasti Suomen muusta ulko-
maankaupasta, ensin Neuvostoliiton
suunnitelmatalouden ja sitten Veni-
jan siirtymavaiheen aiheuttaman
poikkeuksellisen toimintaympdariston
vuoksi. Vendjan-kaupassa on edelleen
omat ominaispiirteensd Suomen muu-
hun ulkomaankauppaan verrattuna,
vaikka Vendjan talous onkin vakautu-
nut ja avautunut huomattavasti.
Nimi ominaispiirteet heijastavat pit-
kalti kahta tekijaa: yhtaaltd Vendjan
yha pitkalti raaka-aineisiin perustuva

talous seki toisaalta Suomen maan-
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tieteellinen sijainti Vendjan ja Lansi-
Euroopan markkinoiden vilissa.
Vendjin talous on yha varsin riip-
puvainen energiatuloistaan, vaikka sen
kasvun veturina ei varsinaisesti ole-
kaan energiasektori. 2000-luvulla
Venijan talous on kasvanut keski-

maéirin 7 % vuodessa. Kasvua on

vetdnyt erityisesti kotimainen kysyn- Heli Simola
ta, jota on osaltaan tukenut 6ljyn hin- ekonomisti

>] Jyn hin rahapolitiikka- ja
nan voimakas nousu. Runsaiden 6ljy- tutkimusosasto

tulojen vuoksi monet muut tuotanto-
sektorit ovat kuitenkin jadneet taka-
alalle, ja kasvavaan kysyntidan ei ole
pystytty vastaamaan kotimaisen tuo-
tannon avulla. Siksi Vendjan tuonti
on lisddntynyt viime vuosina voimak-
kaasti eli keskimdarin viidenneksen
vuodessa reaalisesti. Tuonnin kasvua
on osaltaan tukenut my6s ruplan jat-
kuva vahvistuminen. Tuotannon kes-
kittyneisyys on johtanut siihen, ettd
Venijan vienti koostuu ldhes tiaysin
energiatuotteista ja muista raaka-
aineista, eikd maalla ole kovin paljon
muita kansainvilisilld markkinoilla
kysyttyja tuotteita.

Suomen kannalta tima on mer-
kinnyt sit4, ettd Vendjilta tuodaan
lahinnd energiatuotteita ja raaka-
aineita kotimaiseen kulutukseen seka
jalostettavaksi ja vietdvaksi eteenpdin.
Venijan nopeasti kasvava tuonti taas
on tarjonnut suomalaisille yrityksille
suuren vientimarkkinan ldhietdisyy-
delld, mitd yritykset ovat myos hyo-
dyntineet.

Liheinen sijainti ja monilla aloil-
la viela 2000-luvun alussa heikompi
kilpailu ovat tehneet Venijasta tarkean
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1.

markkinan my6s pienemmille yrityk-
sille seka sellaisille yrityksille, jotka
toimivat muilla kuin Suomen perin-
teisilld vientisektoreilla. Muussa vien-
nissa tarkedt tuotteet, kuten paperi ja
metallit, ovatkin Venajan-viennissa
pienemmassa roolissa, koska nailla
aloilla Venijilld on enemman omaa
tuotantoa. Suomen varsin edullinen
sijainti Vendjaan nihden on edesaut-
tanut myos muusta ulkomaankaupas-
ta poikkeavan viennin syntymista.
Suomessa ei kuitenkaan valmisteta
monia Vendjilla vahvasti kysyttyja
tuotteita, erityisesti kulutushyodyk-
keitd. Tahdn kysyntddn on sitd vas-
toin vastattu tuomalla tuotteita muu-
alta ja viemalld ne eteenpdin Vendjalle
— ns. jalleenviennin avulla tai toimi-
malla kuljetuskdytdvana — eli transito-
kuljetusten kautta.

Venijan kokonaistuonnin ja Suomen Venijan-viennin
euromairainen vuosikasvu
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Labteet: Tullihallitus ja Vendjin keskuspankki.
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Jalleenvienti hamartaa kuvaa
viennin kehityksesta

Suomen Vendjian-viennin arvo on kas-
vanut keskimaarin viidenneksen vuo-
dessa 2000-luvulla ja Venidjan osuus
Suomen viennistd on suurentunut
runsaaseen 10 prosenttiin. Vuonna
2007 viennin arvo oli 6,7 mrd. euroa.
Suurin tuoteryhma Suomen viennissi
Venijille ovat koneet, laitteet ja kul-
jetusvilineet, joiden osuus viennista
vuonna 2007 oli jo yli puolet. Tar-
keimmiksi yksittaisiksi vientituotteik-
si ovat 2000-luvulla nousseet henkilo-
autot ja matkapuhelimet. Myos
kemianteollisuuden tuotteet ovat tar-
keitd viennissd, ja niiden osuus vien-
nistd on pysytellyt 15 prosentin tun-
tumassa. Sitd vastoin Suomen muussa
viennissa tirkeiden tuoteryhmien,
kuten paperin ja metallien, osuus
Vendjan-viennissd on selvasti pienem-
pl ja supistunut viime vuosina. Niissa
tuotteissa Vendjilla on enemman
my0Os omaa tuotantoa. Lisiksi elintar-
vikkeiden osuus viennistd on supistunut
2000-luvulla lihes puolella eli 4 pro-
sentin tuntumaan.

Viime vuosina Suomen Venijin-
viennin kasvu on kuitenkin hidastu-
nut selvisti, vaikka Venijin koko-
naistuonti on edelleen lisidantynyt voi-
makkaasti. Vuosina 2006 ja 2007
viennin arvo kasvoi endi 8 %, kun
Venijian kokonaistuonti kasvoi edel-
leen ldhes 30 % euromairiisesti
(kuvio 1). Osa kehityksesta selittyy
parin merkittivdn yksittdisen tuot-
teen viennin muutoksilla. Matkapu-
helinten vienti Venajalle supistui huo-
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mattavasti vuonna 2006, ja seuraava-
na vuonna henkiléautojen viennin
kasvu hidastui selvisti, kun se aiempi-
na vuosina oli ollut hyvin voimakas-
ta. Juuri nididen tuotteiden viennin
voimakas lisays taas oli vastannut
merkittavistd osasta koko viennin
kasvua aiempina vuosina. Viennin
kasvun kiihtyminen alkuvuodesta
2008 taas selittyy jalleen pitkalti hen-
kiloautojen viennin voimakkaalla
lisdaantymisella.

Osa matkapuhelimista ja kaytdn-
nossa kaikki henkiloautot ovat kui-
tenkin Suomen kautta Venajalle
menevii ns. jalleenvientia. Jalleen-
vientituotteita ei valmisteta Suomessa,
vaan ne tuodaan Suomeen muualta
normaalina tuontina ja vieddin sen
jalkeen edelleen Venijille. Jalleen-
vientituotteet tuodaan Suomeen val-
miina, eika niitd jalosteta edelleen,
mutta ne voidaan esim. pakata uudel-
leen tai niihin voidaan lisdta venajan-
kieliset kayttoohjeet ennen viemista
Venajille. Jalleenviennin osuuden on
arvioitu olevan 25-30 % Suomen
Venijin-viennisti.! Autojen seki
matkapuhelinten lisiksi tarkeimpia
jalleenvientituotteita ovat kodin-
koneet ja elektroniset laitteet sekd
eraat kemialliset tuotteet, kuten
ladkkeet.

Jalleenvienti on syyta erottaa
transitokuljetuksista, vaikka toiminta
on samankaltaista. Jalleenvientituot-

teet tulevat lihinni suomalaisen vilit-

U Tullihallitus (2008) Jilleenvienti Venijille
vuonna 2006 seki Ollus — Simola (2007) Finnish
re-exports to Russia, BOFIT Online 5/2007.
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tdjayrityksen kautta normaalina
tuontina Suomeen, ja ne voidaan
vapaasti myyda Suomessakin.
Transitokuljetusten maaranpaa, reitti
ja aikataulu sitd vastoin madaritelldian
jo niiden lahtopaikassa. Lisaksi
transitotuotteita voidaan varastoida
vain niille erikseen varatuissa varas-
toissa. Transitokuljetukset eivat kui-
tenkaan sisilly Suomen ulkomaan-
kauppatilastoihin, vaan Tullihallitus
tilastoi ne erikseen. Transitokuljetuk-
set koostuvat pitkalti samoista tuot-
teista kuin jilleenvientikin, erityisesti
henkil6autoista, mutta niiden volyymi
on moninkertainen jalleenvientiin ver-

rattuna.

Kaupan alan yrityksilla
muuta vientid suurempi rooli
Venajan-viennissa
Jalleenvienti on lihinna Suomen Jalleenvienti on
Vendjan-vientiin liittyva, vield varsin lahinnd Suomen
uusi ilmio. Sekd jalleenviennin ettad Vendjin-vientiin
transitokuljetusten taustalla on pit- liittyvd, vield varsin
kalti Suomen markkinoiden asema uusi ilmié.
Venijin ja EU-maiden vilissa. Jal-

leenvientid harjoittavat padosin suu-

ret kaupan alan yritykset. Koska

Venajilld on runsaasti kysyntda myos

sellaisista tuotteista, joita Suomessa ei

valmisteta, kauppayritykset valittavat

Venijille muissa maissa valmistettuja

tuotteita. Osa kaupan alan yritysten

viemista tuotteista on toki myos

Suomessa valmistettuja. Erityisesti

kaupan alan yritysten jalleenvientid

selittdd myos yritysten laajentuminen

Venajille. Yrityksille on usein hel-

pompaa tuoda tavarat keskitetysti
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Kaupan toimialalle
Vendjd on tirked
vientimarkkina, silld
alan viennistd noin
30 % suuntautuu

Vendijille.
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Suomeen ja sitten jaella eteenpdin
Venijille sielld tarvittavat tuotteet.

Jélleenvienti ndkyykin selvasti
my0Os Vendjan-viennin yritysraken-
teessa. Kaupan alan yritysten osuus
Venijan-viennistd on kolmannes, kun
se Suomen muussa viennissa on vain
runsaat 10 %. Koska tuotteet vain
vilitetian Suomen kautta, eika niitd
valmisteta Suomessa, ovat jilleenvien-
nin tulo- ja erityisesti tyollistamisvai-
kutukset pienempia kuin perinteisen
viennin. Kaupan alan yritykset toki
hyotyvit viennistd, koska ne saavat
tuloja valittdjana toimimisesta. Lisak-
si jalleenviennista hyotyvat lihinna
varasto- ja kuljetuspalveluiden tuotta-
jat.

Kaupan toimialalle Venija onkin
tarked vientimarkkina, silld kaupan
alan yritysten viennistd lihes kolman-
nes suuntautuu Vendjille. Viennin
merkitys toimialalla ylipdaansi on kui-
tenkin varsin pieni. Toimintansa pada-
osin jalleenvientiin perustavien yritys-
ten voi kuitenkin olla vaikea sailyttaa
kilpailuetunsa tulevaisuudessakin.
Toisin kuin transitokuljetuksissa,
jalleenviennissda myos Suomessa toi-
mivan valitysyrityksen taytyy pystya
pitimaan valittdjaasemansa niin,
etteivit tavarat mene suoraan ostajal-
le. Lisaksi jalleenviennin kehitykseen
voivat vaikuttaa erilaiset ulkoiset
tekijit, joten siind voi tapahtua suu-
riakin muutoksia nopeasti, kuten
esim. matkapuhelinten tapauksessa
on jo kaynyt. Nama nopeat muutok-
set voivat samalla himartdaa koko

Suomen Venijin-viennin kehitysta.

Venija kotimarkkinoiden
laajennuksena

Suurin osa Venijan-viennistd on toki
kuitenkin perinteistd, Suomessa val-
mistettujen tavaroiden vientia. Tama
vienti on lisddantynyt viime vuosina
keskimaarin runsaalla kymmeneksella
vuodessa. Koska Suomen vienti Veni-
jlle on kuitenkin kasvanut Vendjin
kokonaistuontia hitaammin, on Suo-
men markkinaosuus Venijilla supis-
tunut viime vuosina pari prosenttiyk-
sikkod. Tahan kehitykseen on useita
syitd. Kilpailu Vendjan markkinoilla
on lisddntynyt, ja erityisesti Kiinan
markkinaosuus on kasvanut myos
Venijilld, kuten maailmankaupassa
ylipdansd. Suomi on varsin pieni maa,
joten myos tuotantokapasiteetti on
osittain rajoittanut viennin kasvua.
Talouden kokoon suhteutettuna Suo-
mi onkin yha EU-maihin verrattuna
suurimpien Vendjan-viejien joukossa.
Erailld toimialoilla Suomen Vendjan-
viennin kasvua on hidastanut myos
viennin korvautuminen paikallisella
tuotannolla.

Lisdksi Vendjan tuontikysynnan
rakenne poikkeaa Suomen vientitar-
jonnan rakenteesta. Suomen Vendjin-
viennissa tarkeimpia tuotteita ovat
koneet ja laitteet sekd kemianteolli-
suuden tuotteet. Naiden tuotteiden
kysyntdd on erityisesti viime vuosina
lisannyt investointien nopea kasvu
Vendjilla. Suurin merkitys Vendjan
kysynnassa on kuitenkin kulutustuot-
teilla, joita ei Suomessa valmisteta
kovin paljon. Tama Vendjan tuontira-

kenteen ja Suomen vientirakenteen
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vilinen ero on myos osaltaan vaikut-
tanut sithen, etti Suomen vienti Veni-
jalle ei ole kasvanut viime vuosina
niin nopeasti kuin Venijan kokonais-
tuonti (kuvio 2).

Suurimmasta osasta Venijin-
vientid (pl. jalleenvienti) vastaavat
koneita, sahkolaitteita seka kemialli-
sia tuotteita valmistavat yritykset.
Nailld toimialoilla Venijan osuus
viennistd on selvisti alle 10 %. Koko-
naisuutena kaikkein vihaisin merki-
tys Vendjan-viennilla on Suomen
perinteisesti tarkeille vientisektoreille,
kuten metsi- ja metalliteollisuudelle.
Kaikki nima teollisuudenalat vievit
runsaasti myos muille markkinoille,
mistd syystd yksittdisten markkinoi-
den merkitys on viahaisempi. Lisaksi
metsd- ja metalliteollisuuden tuotteil-
le ei ole Venijalla niin suurta kysyn-
tdd, koska sielld on nailli aloilla
enemman omaa valmistusta.

Tarkeintd Venajan-vienti on sita
vastoin my0s teollisuuden osalta tar-
kasteltuna sellaisille toimialoille, joi-
den toiminta on padosin keskittynyt
kotimarkkinoihin, kuten tekstiili- ja
elintarviketeollisuus seka ei-metallis-
ten mineraalien valmistus (sisaltdd
mm. erilaisia rakennustarvikkeita).
Niilld aloilla Vendjan osuus viennista
on pysytellyt viime vuosina 10—

25 prosentin tasolla. Osittain Vena-
jan-viennin tarkeys ndille aloille joh-
tuu markkinoiden laheisyydesti, silla
ndiden alojen vienti suuntautuu suu-
relta osin juuri lihimarkkinoille,
kuten myos mm. Ruotsiin. Lisdksi
historialliset syyt voivat tukea ndiden

alojen vientia, silla monilla naiden
alojen tuotteilla oli suhteellisen tarkea
merkitys vield Neuvostoliiton-viennis-
sd. Millaan toimialalla Vendjan mark-
kinoiden merkitys ei kuitenkaan endi
ole laheskddn yhta suuri kuin Neu-
vostoliiton aikana. Liikevaihtoon suh-
teutettuna Vendjan-viennin osuus jaa-
kin kaikilla toimialoilla muutamaan

prosenttiin.

Venija tarkea vientimarkkina
erityisesti PK-yrityksille

Koska ulkomaankauppaa kayvit
nimenomaan yritykset, saadaan yri-
tystason tarkastelusta mielenkiintois-
ta lisatietoa maiden vilisestd kaupas-
ta. Kansainvilisissa tutkimuksissa on
todettu, ettd ulkomaankauppaa, eri-
tyisesti vientid, harjoittaa yleensa vain

pieni osa yrityksistd, kun taas valta-

Kuvio 2.

Mikddn toimiala ei
kuitenkaan ole
merkittivdsti riippu-
vainen Vendjian-
viennistd, kuten
Neuvostoliiton

aikana.

Suomen kokonaisviennin ja Venijan kokonaistuonnin

rakenne vuonna 2007

Prosenttiosuudet
100

27

Suomen kokonaisvienti

Vendjin kokonaistuonti

1. Elintarvikkeet 3. Metalli

2. e Kaivannaiset 6. === Koneet ja laitteet
3. e Kemia 7. Kulkuneuvot

4. e Puu, sellu ja paperi 8. == Muut

Lihteet: Tulliballitus ja Vendjin tulli.
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Suomen ulkomaan-
kauppaa kay varsin
pieni osa yrityksistd,
ja pddosasta kauppaa
vastaavat harvat

yritykset.
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osa yrityksistd keskittyy toimimaan
ainoastaan kotimarkkinoilla. Ulko-
maankaupan on usein todettu olevan
myos keskittynytta, silld tavallisesti
vain muutamat suurimmat yritykset
vastaavat pdadosasta ulkomaankaup-
paa. Lisaksi suuri osa yrityksista kdy
kauppaa vain yhden tai harvojen mai-
den kanssa sekd keskittyy ulkomaan-
kaupassa yhteen tai muutamaan tuot-
teeeseen.

Monet ndisti piirteistd patevat
my0s Suomen ulkomaankauppaan.
Kauppaa kay suhteellisen pieni osa
yrityksista, ja pddosasta kauppaa vas-
taavat varsin harvat yritykset. Vena-
jan-kaupan yritysrakenne kuitenkin
poikkeaa hieman Suomen muusta
ulkomaankaupasta. Yritysrakenteen
tarkastelussa on hyodynnetty katta-
vaa ja yksityiskohtaista ns. VIRKE-
tietokantaa suomalaisista Vendjan-
kauppaa kiyvistd yrityksistd.?

Vuonna 2006 noin 4 000 suoma-
laista yritysta harjoitti vientid Vena-
jalle. Naista yrityksistd runsaat 600
oli suuria ja loput PK-yrityksid3. Vien-
nin arvolla mitattuna PK-yritysten
osuus Vendjan-viennistd oli vuonna
2006 edelleen vajaa viidennes, kun

niiden osuus Suomen muussa viennis-

2 Viranomaisyhteistyon kehitysprojektilta (VIR-
KE) on saatu tutkimuskiyttéon tietokanta, joka
sisdltdd Tullihallituksen ja verohallinnon kerdimit
tiedot kaikista Vendjan-kauppaa harjoittavista
suomalaisista yrityksistd. Tietokanta kattaa vuodet
2002-2006. Suomen ulkomaankaupan yritysraken-
netta kuvaavia tilastoja on myos Tullihallituksen
julkaisuissa Tavaroiden ulkomaankauppa yritysten
kokoluokittain ja Tavaroiden ulkomaankaupan
keskittyminen yrityksittiin.

3 PK-yrityksiksi on luokiteltu alle 250 palkansaa-
jan tai litkevaihdoltaan alle 50 miljoonan euron
yritykset.

sa on pysytellyt viime vuosina run-
saassa 10 prosentissa. PK-yritysten
Venijian-viennin arvo kasvoi vuosina
2002-2006 yhteensd kolmanneksen,
kun suurten yritysten viennin arvo
kaksinkertaistui. Siten PK-yritysten
osuus Vendjan-viennissa on supistu-
nut viime vuosina ja myos Vendjin-
vientid harjoittavien PK-yritysten
lukumairi on vihentynyt.

Vientimarkkinana Venija on
kuitenkin tarkea erityisesti PK-yrityk-
sille, silld niiden viennista lahes 15 %
meni Vendjille vuonna 2006. Suurissa
yrityksissd Vendjan-viennin osuus oli
alle kymmenes. Suuret yritykset vie-
vitkin useammille markkinoille, ja
niilld on usein myos paremmat edelly-
tykset laajentaa liiketoimintaansa
ulkomaille, jolloin yksittdisten vienti-
markkinoiden merkitys ei ole niin
suuri.

PK-yritysten on sitd vastoin
usein helpompi suunnata vientinsi
laheisille markkinoille. PK-yritysten
osuus Vendjian-viennista onkin suurin
juuri Kaakkois- ja Itd-Suomessa.
Veniji ei vientimarkkinana toki ole
kaikkein helpoin, mutta laheisen
sijainnin lisaksi nopeasti kasvava
kysynta ja monilla aloilla vield varsin
viahdinen kilpailu ovat osaltaan lisian-
neet markkinoiden houkuttelevuutta
my0s PK-yritysten kannalta. Vain
pieni osa PK-yrityksista kuitenkin
osallistuu suoraan vientiin, joten
PK-sektorille kokonaisuutena Veni-
jan-viennin merkitys on rajallinen.
Epésuorasti alihankinnan kautta

vientiin toki osallistuu huomattavasti
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enemman PK-yrityksid, ja sitd kautta
viennin, kuten my6s Vendjian-viennin
merkitys PK-yritysten kannalta
lisdantyy.

Venajian-vientid harjoittavat yri-
tykset ovat melko erikoistuneita vie-
maan juuri Venijille, ja niiden eri-
koistuminen on lisddntynyt viime
vuosina. Vuonna 2006 Venidjan-vien-
tid harjoittavista yrityksista yli puolet
vei ainoastaan Vendjille. Vendjian kes-
kimaarainen osuus Vendjan-vientia
harjoittavien yritysten kokonaisvien-
nistd kasvoi vuosina 2002-2006 noin
60 prosentista kahteen kolmannek-
seen. Vaikka arvossa mitattuna suurin
osa PK-yritysten Vendjin-viennistd on
peraisin Uudeltamaalta, jossa myos
yrityksid on eniten, voimakkaimmin
Venijan-vientiin ovat erikoistuneet
Kaakkois-Suomessa, Oulun ja Kai-
nuun alueella sekd Ita-Suomessa
sijaitsevat PK-yritykset.

Venijan-vientiin osallistuvien
yritysten litkevaihdosta Venajan
osuus oli keskimaarin 10 % vuonna
2006*, miki oli hieman enemmin
kuin vuonna 2002. Pienelle osalle yri-
tyksida Venajan-vienti on kuitenkin
hyvin tarkeis, silla niiden liikevaih-
dosta Vendjan-viennin osuus on yli
puolet. Vendjan-viennisti riippuvaisia
ovat erityisesti PK-yritykset, kun taas
suurista yrityksistd vain muutamalla
Venijian-vienti muodostaa edes yli

neljanneksen liikevaihdosta.

4 Liikevaihto- ja vientitietojen vertailtavuuden
vuoksi tarkastelu on rajoitettu niihin yrityksiin,
joiden tilikausi on kalenterivuosi. Siksi tarkastelus-
sa on mukana vain runsaat puolet yrityksista.
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Venidjan-tuonti hyvin
keskittynytta

Suomen Venijan-tuonnin arvo on kas-
vanut 2000-luvulla keskimaarin vii-
dennekselli vuodessa, ja vuonna 2007
tuonnin arvo nousi 7,8 miljardiin
euroon. Tuonnin kehitys heijastaa pit-
kalti 6ljyn ja muiden raaka-aineiden
hintojen nousua. Perinteisesti tuonti
Vengjaltd on koostunut energiatuot-
teista ja raaka-aineista. Energiatuot-
teet (6ljy, oljytuotteet, kaasu ja sahko)
muodostavat nykyaankin lihes 70 %
Suomen tuonnista Vendjalta (kuvio 3).
Muita tirkeita tuontituotteita ovat
metallit, raakapuu ja kemialliset tuot-
teet, joiden kunkin osuus tuonnista on
viime vuosina ollut kymmenen prosen-
tin tuntumassa. Sitd vastoin jaloste-
tumpien tuotteiden, kuten koneiden ja
laitteiden, merkitys Vendjan-tuonnissa
on vihiinen, ja niiden osuus on vain

pari prosenttia.
Kuvio 3.

Suomen Vengjan-tuonnin rakenne vuonna 2007
(prosenttiosuudet)

Koneet ja
Kemian-, kumi- ja laitteet

muovituotteet \2 %

Muut
1%

8%

Puu, paperi ja

painotuotteet Kaivannaiset

(6ljy, kaasu

8 % :
ja sihkd)
69 %
Metallit
12 % —

Léhde: Tulliballitus.
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Suurten yritysten ja
teollisuusyritysten
tuonnista lihes
viidennes on perdisin

Vendjilta.
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Venijan-tuontia harjoittavia yri-
tyksid oli vuonna 2006 noin 1 400, ja
ndistd runsaat 300 oli suuria yrityk-
sid. Arvolla mitattuna PK-yritysten
osuus Vendjian-tuonnissa on pysytellyt
viiden prosentin tuntumassa, mikd on
huomattavasti vihemman kuin Suo-
men muussa tuonnissa, jossa niiden
osuus on lahes neljannes. Keskittymi-
nen heijastaa pitkalti tuonnin painot-
tumista 6ljyyn ja muihin raaka-ainei-
siin, joita tuovat padosin harvat suu-
ret yritykset.

Tuontimarkkinana Veniji on
selvisti tirkeampi suurille yrityksille
ja teollisuusyrityksille. Seka suurten
ettd teollisuusyritysten tuonnista
lihes viidennes on peraisin Venajalta.
Tietyilla toimialoilla, kuten oljytuot-
teiden valmistuksessa sekd metsiteol-
lisuudessa, Vendjan osuus tuonnista
on vield selvisti suurempi tuonnin
yksipuolisen rakenteen vuoksi. Kau-
pan alan yritysten tuonnista sitd vas-
toin alle kymmenes on peradisin Vena-
jalta ja PK-yritysten tuonnista Vena-
jdn osuus on vain muutama prosentti.
PK-yritysten tuonnissa suurin osuus
on kaupan alan yrityksilld. Teollisuus-
yrityksistad eniten Venajalta tuovat
metsi- ja kemianteollisuudessa toimi-
vat PK-yritykset. Lisdksi elintarvike-
teollisuuden Vendjan-tuonnissa paa-
osasta vastaavat PK-yritykset, mutta
elintarviketeollisuuden osuus koko
tuonnista on toki hyvin pieni.

Tuontia harjoittavista yrityksista
vajaa puolet tuo ainoastaan Vendjal-
td. Tuonnin merkitys on suurin muu-

tamille suurille raaka-aineita tuoville

yrityksille, mutta myos monet itd- ja
pohjoissuomalaiset PK-yritykset tuo-
vat lihes ainoastaan Vendjiltd. Kun
Venijan keskimaardinen osuus kaik-
kien Vendjian-tuontia harjoittavien
yritysten koko tuonnista on runsaat
60 %, on se itdisten ja pohjoisten
alueiden PK-yrityksilla keskimdarin
90 %. PK-yrityksilld ja itaisilld seka
pohjoisilla alueilla Vendjan-tuonnin
rakenne on my6s huomattavasti
monipuolisempi kuin koko maan
tasolla, mutta koostuu silti padosin

vihemman jalostetuista tuotteista.

Venijin merkitys
kauppakumppanina tirkea,
mutta rajallinen

Suomen ja Vendjan kauppa perustuu
edelleen pitkalti suhteelliseen etuun ja
toisiaan tdydentiviin kaupan raken-
teisiin. Vendjiltd tuodaan Suomeen
lahinna raaka-aineita ja Venajille vie-
dddn jalostettuja tuotteita. Toisin
kuin Suomen muussa ulkomaankau-
passa, kaupankiynti samankaltaisilla
tuotteilla on hyvin vahiistd. Vendjan
nopeasti kasvanut kysynti on kuiten-
kin painottunut erityisesti kulutus-
tuotteisiin, joita Suomessa ei valmiste-
ta merkittavissd maddrin. Siksi tdhan
kysyntddn on vastattu valittaimalld
ulkomailta tuotuja tuotteita edelleen
Venijille jalleenvientina.

Vaikka Venija on noussut tdna
vuonna jilleen Suomen suurimmaksi
yksittaiseksi vientimarkkinaksi, jal-
leenviennin varsin suuri osuus vahen-
tdd jossain madrin sen merkitysta. Jal-

leenviennin tulo- ja erityisesti tyolli-
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syysvaikutukset ovat kuitenkin sel-
visti pienemmat kuin perinteisen
viennin, koska tuotteita ei varsinaises-
ti valmisteta Suomessa.

Suomen suurimmilla vientisekto-
reilla Vendjan osuus viennistd on sel-
vasti alle kymmenes. Nailld toimi-
aloilla vienti ja tuotantotoiminta ovat
usein jakautuneet lukuisille markki-
noille, joten ne eivit ole niin riippu-
vaisia yksittdisistd vientimarkkinoista.
Venajian nopeasti kasvava tuontiky-
syntd on kuitenkin kompensoinut yri-
tyksille sitd, ettd monilla muilla vien-
timarkkinoilla kehitys on viime vuosi-
na ollut hitaampaa.

Suhteellisesti suurin merkitys
Venajalld vientimarkkinana on sellai-
sille toimialoille ja yrityksille, joiden
toiminnassa viennin rooli on rajalli-
nen. Lahinna kotimaisille markkinoil-
le keskittyneilld toimialoilla Venaja
on toiminut kotimarkkinoiden laajen-
nuksena, ja suuri osa viennista suun-
tautuu Venijille muiden liheisten
markkinoiden lisiksi. Mikdan toimi-
ala ei kuitenkaan ole erittdin riippu-
vainen pelkistdan Vendjan markki-
noista, kuten Neuvostoliiton-kaupan
aikana.

Myos PK-yrityksille Vendja on
vientimarkkinana varsin tarked, ja
useat PK-yritykset vievitkin ainoastaan
Venijille. PK-yrityksista kuitenkin
hyvin pieni osa harjoittaa vientia yli-
pddnsi, joten koko sektorin kannalta
merkitys on rajallinen. Toisaalta huo-
mattavasti suurempi maara PK-yrityk-
sid osallistuu myos Vendjan-vientiin

epdsuorasti alihankinnan kautta.

Tuonti Venijilta koostuu edel-
leen pddosin energiatuotteista ja
muista raaka-aineista, ja tuonnin
kehitys on maarittynyt pitkalti ndiden
tuotteiden hinnannousun myota.
Vendjian-tuonti on hyvin keskittynytta
muutamille toimialoille, ja Venajan
osuus niiden alojen tuonnista on
merkittava. Tuonti on keskittynyt
myos yritystasolla melko harvoille
suurille teollisuusyrityksille, joille sen
merkitys on samalla suurin.

Vendjan-kauppa siis poikkeaa
edelleen jossain maarin Suomen
muusta kaupasta. Etenkin viennissa
tarked eroihin vaikuttava tekija on
Venijian markkinoiden sijainti ja
laheisyys, jotka tekevat siitd erityisen
tiarkedn vientikohteen sellaisille suo-
malaisille yrityksille, joilla on vihem-
min mahdollisuuksia muilla vienti-
markkinoilla. Venijin-tuonnin eroa-
vuudet selittyvat pitkalti tuonnin
poikkeavalla tuoterakenteella eli voi-
makkaalla keskittymisella erityisesti
6ljyyn ja myos muihin raaka-ainei-

siin.

Asiasanat: ulkomaankauppa,
yritykset, Suomi, Vendji
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